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»sNauka zdecydowanie potrzebuje
promocji i to promocji przemyslanej
oraz odpowiedzialnej”

Tegoroczna edycje konkursu Akademicki Budzet Obywatelski Uniwersytetu
Gdanskiego w kategorii projektéw pracowniczych wygrat dr Wactaw
Kulczykowski z projektem ,Multimedialne studio na Historycznym”. Projekt ten
poparto 277 oséb, co pozwolito mu uzyskac az 1532 punkty. Koszt jego realizacji
wyceniony zostat na 50 tys. zt. O gtéwnych zatozeniach projektu, o tym, jakigj
promocji potrzebuje nauka oraz w jakiej formie ta promocja powinna sie
odbywacg, z dr. Wactawem Kulczykowskim rozmawia Agnieszka Bien

Doktor Wactaw Kulczykowski

Fot. Karol Kacperski
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» W swoich wypowiedziach
podkreslat pan, ze pomyst na
projekt ,Multimedialne studio
na Historycznym” zrodzit sie
w ramach innowacyjnych dzia-
tan prowadzonych na Wydziale
Historycznym. Jakie to dziatania?

W ostatnich latach na naszym
wydziale wprowadzilismy wiele
innowacyjnych dziatan, jednak
szczegolne znaczenie maja dwa
z nich. Pierwszym jest rozwi-
jana od czterech lat na kierun-
ku historia specjalnosc: historia

W przestrzeni medialnej, ktdrej
jestem wspottworcg i opiekunem.
Specjalnosc ta kfadzie nacisk na
praktyczna wiedze i umiejet-
nosci zwigzane z popularyzacja
historii w tradycyjnych formach,
czyli w postaci publikacji czy pra-
sy historycznej, oraz w formach
nowoczesnych, takich jak gry
komputerowe, radio, telewizja,
internet, multimedia. W progra-
mie tej specjalnosci znajduja sie
warsztat radiowy, laboratorium
telewizyjne, popularyzacja wiedzy
historycznej w internecie czy two-
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rzenie projektow popularyzacyj-
nych z elementami marketingu.
W trakcie tych zaje¢ wielokrotnie
dostrzegatem potrzebe stworze-
Nnia przestrzeni, w ktorej osoby
pracujace i studiujace mogtyby
realizowac projekty audiowizual-
ne, takie jak wideoblogi, szkolenia
czy podcasty. Drugim innowa-
cyjnym przedsiewzieciem, ktore
wzmocnhito te potrzebe, jest uru-
chomiony w tym roku kierunek
projektowanie gier historycznych.
Jest to kierunek oparty na nowo-
czesnych metodach ksztatcenia,
nastawiony na zajecia praktycz-
ne, ktoéry doskonale wpisuje sie
W nasza wizje rozwoju Wydziatu
Historycznego.

» Czy nauka potrzebuje promo-
cji? Jesli tak, to jakiej?

Tak, nauka zdecydowanie potrze-
buje promocji i to promocji prze-
myslanej oraz odpowiedzialnej.
Dzis mierzymy sie z wieloma wy-
zwaniami, ktore sprawiajg, ze rola
nauki w spoteczenstwie staje sie
coraz bardziej skomplikowana. Co-
raz wiecej sie mowi o kryzysie za-
ufania do autorytetéw naukowych.
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Doktor Wactaw Kulczykowski na targach Poznah Game Arena 2024

W mediachiinternecie pojawiaja
sie kontrowersyjne gtosy kwestio-
Nnujace ustalone teorie czy me-
tody badawcze, a czasem wrecz
oskarzajace naukowcow o celowe
wprowadzanie w bfad. Dodatkowo
fake newsy naukowe oraz farmy
botéw, ktére szerza dezinformacje
W internecie, stanowia kolejne po-
wazne zagrozenia dla wiarygod-
nosci nauki. Fatszywe informacje
na temat historii, zdrowia, klimatu
czy innych kluczowych kwestii na-
ukowych bardzo szybko staja sie
popularne w sieci. Kolejnym po-
waznym problemem jest dezinfor-
macja szerzona przez osoby, ktére
nie mMaja wiedzy specjalistycznej,
ale maja duze grono odbiorcow.
Celebryciczy inne popularne oso-
by wypowiadajace sie na temat
nauki zwykle maja wiekszy zasieg
niz prawdziwi eksperci, co nieste-
ty czesto skutkuje rozprzestrze-
nianiem sie nieprecyzyjnych lub
wrecz nieprawdziwych informacji.
Promowanie nauki musi opierac
sie na edukacji spoteczenstwa
i budowaniu zaufania do rzetel-
nych zrodet wiedzy. Konieczne
jest, by naukowcy stali sie bardziej
widoczni i dostepni w przestrze-

Fot. Bartosz DrazdzynskKi

Nni publicznej, a komunikacja na-
ukowa byfa prowadzona w sposéb
zrozumiaty, atrakcyjny, przystepny
i jednoczesnie peten rzetelnosci
oraz doktadnosci. Wspieranie po-
pularyzacji nauki,angazowanie sie
w mediach spotecznosciowych
iwykorzystywanie nowych techno-
logii do szerzenia wiedzy moze
pomaoc naukowcom w odzyskaniu
autorytetu i przeciwdziatac roz-
przestrzenianiu sie dezinformacji.

» Czy wideowywiady, vlogi
i podcasty to narzedzia, ktére
W przysztosci zastapia tradycyj-
ne formy popularyzacji nauki?

Moim zdaniem juz teraz mozna
powiedziec¢, ze wideowywiady,
vlogi i podcasty zdominowaty
przestrzen popularyzacji nauki.
W ciggu ostatnich dwoch dekad
media spotecznosciowe i platfor-
my takie jak YouTube czy Spotify
staty sie gtéwnymi narzedziami,
za pomoca ktorych przekazuje-
my tresci popularnonaukowe.
Niektore kanaty naukowe maja
zasiegi nieosiggalne dla tradycyj-
nych form komunikacji, takich
Jjak ksigzki czy czasopisma, a na-
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Doktor Wactaw Kulczykowski na festiwalu Planszowa GDArena 2024

Fot. Paulina Michatowska

wet radio i telewizja. Populary-
zatorzy nauki zauwazyli zmiany,
jakie zaszty w sposobie odbioru
tresci przez wspodtczesne spote-
czenstwo, | przystosowali sie do
tych warunkow. W rezultacie,
w cyfrowej przestrzeni moze-
my obserwowac rosnaca liczbe
wartosciowych, merytorycznych
tresci zdobywajacych ogromna
popularnosc.

» Jakie korzysci dla Srodowiska
akademickiego UG niesie reali-
zacja projektu ,Multimedialne
studio na Historycznym”?

Zgtositem projekt utworzenia
multimedialnego studia z tg my-
$lg, ze dziekijego uniwersalnemu
charakterowi bedzie ono stanowic
cenne wsparcie dla naszej spo-
tecznosci akademickiej. Studio
umozliwi realizacje roznorodnych
dziatan naukowych, dydaktycz-
nych i popularyzacyjnych. Dzieki
niemMu mMmozna bedzie nagrywac
referaty, gdy nie bedzie mozliwo-
Sci osobistego udziatu w réznych
wydarzeniach. Wystgpienie be-
dzie mogto zostac przygotowa-
ne w profesjonalnych warunkach
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i przestane organizatorom. Studio

bedzie réowniez doskonatym miej-
scem do udziatu w konferencjach

i szkoleniach online, gdyz zapewni

komfortowe warunki i odpowied-
nisprzet, co jest wazne zwilaszcza

dla osob, ktore nie maja takich

mozliwosci w domu. Dzieki wy-
posazeniu w kamery, mikrofony,
nagtosnienie, oprogramowanie

i oswietlenie studio umozliwi tez

tworzenie vlogow i podcastow,
nagrywanie wywiaddw oraz pro-
wadzenie szkolen i transmisji na

ZyWo, CO bedzie stanowi¢ wsparcie

dziatalnosci popularyzacyjnej, na-
ukowej i dydaktycznej naszej spo-
tecznosci. Dodatkowo w studiu

powstanie przestrzen dla nowych

inicjatyw edukacyjnych i kreatyw-
nych projektéw multimedialnych,
ktore rozwijac beda kompetencje

zarowno studentow, jak i pracow-
nikow UG oraz promowac beda

nowoczesne podejscie do nauki

i popularyzacji wiedzy.

» Kiedy planowana jest realiza-
cja projektu?

W tej chwili pracujemy w matym
zespole nad doprecyzowaniem

szczegotow koncepceyjnych. Gdy
tylko zostang uruchomione srodki,
przystapimy do realizacji projektu.
Mamy nadzieje, ze studio powsta-
nie jak najszybciej, bo zdajemy
sobie sprawe, ze wielu cztonkow
naszej spotecznosci akademickiej
czeka juz na mozliwos¢ korzysta-
Nia z tej przestrzeni.

» Kto bedzie mogt korzystac ze
studia oraz na jakich zasadach?

Ze studia beda mogty korzystac
wszystkie osoby zatrudnione na
Uniwersytecie Gdanskim, zarow-
no na stanowiskach administra-
cyjnych, jak i dydaktycznych oraz
naukowych. Ponadto dostep do
tej przestrzeni beda mielistuden-
ci i studentki pod opieka pracow-
nikow. Zostanie wprowadzony
system zapisow, ktory umozliwi
zgtaszanie checi skorzystania ze
studia. W zaleznosci od indywi-
dualnych potrzeb kazda osoba
otrzyma dopasowana instrukcje,
zawierajgca szczegotowe informa-
cje dotyczace obstugi udostepnio-
nego sprzetu i oprogramowania.

» Dziekuje za rozmowe.
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